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Resumo.Este trabalho propde a abordagem referente a dtoale criancas e

adolescentes nos novos meios de comunicacao camapueas redes sociais,
respondendo a questdo de como as novas condicGetadées sob as quais a
cibercultura esta pautada podem vir a repercutir eflexos na vida destes
influenciadores mirins. A partir de pesquisas loglaficas e uma perspectiva
da Educomunicacgéo, sera desenvolvido um produttimidia na intengéo de

proporcionar um olhar critico para os usuarios dasdes, inclusive as

criancas e adolescentes.

Palavras-chaveCriancas e Adolescentes. Redes sociais. Influencers
1. Introducéo

O seguinte trabalho busca entender como 0s novossndel comunicacao e a
atuacdo de influenciadores mirins podem vir a te¥@r na vida de criancas e
adolescentes. Deste modo, este resumo tem comuvobggresentar as perspectivas
conceituais, tedricas e metodologicas que compusasa bases para a producdo do
projeto, o qual consiste em um projeto de pesguusafundamentara a producdo de um
produto multimeios, desenvolvidos para a disciplieaPlanejamento e Produgdo em
Multimeios.

2. Influencers Mirins e a Cibercultura

Com o advento da internet e as novas tecnologiass mossibilidades de
comunicacao e sociabilidade surgiram. O autor L@@@9), afirma que as técnicas sédo
desenvolvidas na cultura e estas condicionam oricers@cial. Logo, o uso de
tecnologias ndo deve ser considerado neutro, pssupimpactos na vida em sociedade
e na criacdo de em um novo ambiente. Segundo Sag2€l02), ndo existe uma
distincdo da “realidade” e da representacdo simdoliodas as sociedades existem em



um ambiente simbodlico e atuam por meio dele. Destglo, cabe aos sujeitos
compreender este novo ambiente e estar adeptduddocda I6gica na qual a cultura
das redes esta inserida.

O acesso de criancas e adolescentes nesses meofidte um aumento
gradativo, justamente pelo fato de estarem inser@ln uma cultura digital, a qual
trouxe mudancas para a sociedade. As interacddss f@elos usuarios sao
compreendidas pelo sistema do algoritmo das remtes aquilo que se identifica e tem
por preferéncia. De acordo com o livro “A Era dgoffalismo de Vigilancia”, escrito
por Shoshana Zuboff (2020), atualmente o produtzado pelas redes séo os dados
pessoais. Assim, mesmo que criancas e adolescedtesatuem na producdo de
conteudo em si, eles fornecem seus dados compataisie contribuindo para a
producédo de capital social e sendo assim, tambéarrsem produtores neste sistema.

A partir da ultima década do século 21, a intepastsou por uma reformulacao,
no sentido de que 0s processos comunicativos mdon@s os meios de comunicacao
de massa como centro, mas sim, 0 proprio sujeitbocam polo emissor (MOTA,
BITTENCOURT; VIANA, 2014). E neste contexto de cuwti de exposicdo que se
encontram os influenciadores digitais, os quais g@mdes lideres de opinido que
através de seus conteldos e trocas de experiéaagam forte impacto e influéncia na
vida daqueles que os consomem (GASPARATTO; FREITBENFING, 2019). As
criangas e adolescentes contribuem na construgdie cendrio da cibercultura, atuando
inclusive como influenciadores infanto-juvenis.

3. Possiveis impactos das condi¢des de influenceasvida de criancas e
adolescentes

Por meio de um grande interesse e a relevanciprdositores de conteudo, as
criancas atualmente também passaram a ser criaden#® dos meios e tornaram-se
popularmente conhecidas por “influencers miringgg&do os autores Lima Filho e
Marcelino (2020), elas acessam, interagem, prodwezeompartilham constantemente,
estando expostas a tudo aquilo que a internetredes tém a oferecer, deixando-as
vulneraveis a seus riscos.

Além da superexposi¢ao, a rotina recorrente dentionenciador também é algo
gue exige compromisso e responsabilidade do criaidorconteddo, podendo ser
classificado até mesmo como uma profissdo. De aamth a autora Karhawi (2017), o
influenciador € um profissional que esta atreladpraicas monetarias de marcas,
empresas e parcerias. Assim, estes novos comunmgsati@balham e encontram-se
inseridos em um sistema.

Desde cedo, criangas e adolescentes sao expostasnees nestes trabalhos, o
gue de acordo com Martins (2019), é algo preocepanpode vir a causar diversos
impactos na infancia e no desenvolvimento desje#@s! A partir da ideia de que, para
gue a crianca alcance visibilidade e prestigipetaisa ser divulgada, a midia explora a
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imagem da infancia de tal modo que leva a erotzagasexualidade precoce,



transformando-os em adultos em miniatura e usandointhginario infantil no
convencimento ao consumo (MARTINS, 2019).

De acordo com os autores Andrade e Castro (2028)idal ao cenario
propiciatorio, as organizagbes encontraram potepeiea inserir suas publicidades e
atrair os pequenos consumidores nos proprios oadogeddigitais. Assim, 0s
influenciadores, de uma forma cativante e divertmsssuem por intencdo demonstrar
de modo informal o produto recebido por uma deteaad marca. Além disso, para as
autoras Marbpo; Sampaio; Miranda, (2018) com a icédde influencer, aquilo que
era algo privado, se encontra numa esfera pulgiague o sentido do brincar também
€ afetado ao estar comprometido por patrociniengeesas

4. Livro multimidiatico e didlogo com a educomunicgéo

Ao entender a Educomunicacdo como um meio pelo gqiadiliza-se a
educacdo sobre os meios de comunicagdo, 0 seguinjgto busca desenvolver um
produto multimidia, a partir de uma perspectiva adelbgica da educacdo para as
midias. A intencdo € que, através deste, segunderBeé Belloni (2009), os usuarios
adquiram um olhar critico sobre o0 uso das redasdias

5. Consideracdes finais

Tendo como base 0 percurso teérico e pesquiskzadss, 0S proximos passos
para a realizacdo do projeto serdo as etapas damgd@ de um livro, no qual sera
abordada a tematica desenvolvida com as buscasdvéficas sobre o referente tema
em um didlogo com a educomunicacao.
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